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RADA PRO REKLAMU

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
(Cj. 001/2026/STiZ)

Zadavatel: JabkoLevné s.r.o.
Stézovatel: soukromé osoby

Médium: internet

Stiznost:

StéZzovatelé se domnivaji, Ze pouziti reklama je neeticka a v rozporu s dobrymi mravy.

Rozhodnuti: stiznosti se vyhovuje - reklama je z pohledu
Kodexu reklamy zavadna

Clenové nezavislé Arbitrazni komise se seznamili s obsahem stiZznosti, s vizualem
predmétné reklamy a se stanoviskem zadavatele, ktery ve svém vyjadfeni mimo jiné
uvadi:

.Prestoze Spolec¢nost neni ¢lenem Spolku a neni tedy vazana stanovami Spolku, a
pfestoZze Spolek nema Zadnym pravnim pfedpisem stanovenou pravomoc vuci
Spolecnosti ohledné jeji podnikatelské cinnosti, ktera zahrnuje mimo jini i jeji reklamni
aktivity, Spolec¢nost se rozhodla na dopis reagovat, a to vzhledem k tomu, Ze
Spolec¢nost oceriuje ucel Spolku, jak je zapsany ve stanovach Spolku a v obchodnim
rejstfiku. Spolecnost tak timto reaguje na dopis.

Spolec¢nost predpoklada, Zze Spolek v ramci své expertni ¢innosti v oblasti reklamy
neneguje svobody a prava zarucena osobam zakony, zejména ustavnimi zakony,
Jakou jsou Zakladni listina prav a svobod, (“Listina“) ktera ve svém ¢&l. 17 zakotvuje
pravo na svobodu projevu a zakazuje cenzuru. Tato vychozi premisa je nezbytna pro
uréovani, jestli pouhé tvrzeni nékoho o tom, Ze je dotéen vtipem, muze zaloZit pravo
statniho organu (Spolek pritom neni statni organ) zakazat nebo néjak sankcionovat
urcity vtip nebo projev. Pouha citlivost adresata reklamy neni v Listiné urcena jako
vyjimka z prava na svobodu projevu.

Tento pravni ramec je zakladem, na jehoZ zakladé by mél Spolek vystupovat vici
stéZovatelim, a nikoliv vytvaret ocekavani, Ze citlivost stéZovatel(l z jakéhokoliv
pohledu muze zaloZit prava Spolku vyZadovat si jakékoli jednani po osobach, které
nejsou ¢leny Spolku.
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Nehledé na vySe uvedeny pravni ramec Spolec¢nost uvadi, Ze Spole¢nost svou vtipnou
reklamni aktivitou pfipomina hodnostafim cirkvi, Ze jejich jednani bude vzdy pod
drobnohledem. Spolecnost tak timto vtipnym zptsobem naopak prispiva k tomu, aby
Si jakékoliv osoby, které maji moc na druhou osobou uvedomili, Ze jejich jednani
nezustane bez reakce. Z toho pohledu je nutné reklamu vnimat, a nikoliv z ni
interpretovat a dovozovat umysly, které nema.”

Podstatou pfedmétnych reklam je vyuZiti motivu zalozeného na skandalech se
zneuzivanim déti cirkevnimi hodnostafi. V navaznosti na né jsou vyuZzZivany
dvojsmysly tykajici se telefont iPhone fady 13 az 17, které mohou byt vykladany také
jako rozhovor cirkevnich hodnostard o sexualnim zneuzivani déti. To je umocnéno
zavérecnym sloganem ,zneuzij slevy*.

StéZovatelé vytykali témto reklamam zejména to, Ze zlehCuji a normalizuji sexualni
nasili na malych détech a soucasné poskozuji jméno cirkvi tim, ze je se sexualnim
nasilim na détech apriorné spojuiji.

Principialni namitkou zadavatele je pak vyuZiti svobody projevu ve smyslu €l. 17 Listiny
zakladnich prav a svobod.

Arbitrazni komise zhodnotila jak obsah reklam, tak obsah stiznosti i namitky
zadavatele. Vysla z toho, Ze svoboda projevu sama o sobé neni omezena pouze na
nekomercni komunikaci, realizovat svobodu projevu je mozné i vramci komercni
komunikace, a to i za u€elem propagace svych vlastnich vyrobkul a sluzeb (byt v ramci
komercéni komunikace poziva svoboda projevu obecné nizSi miry ochrany). Z tohoto
pohledu arbitrazni komise uznava vysokou dulezitost zajisténi ochrany svobody
projevu i v komeréni komunikaci. | kdyz Kodex reklamy sam o sobé jako
samoregulacni mechanismus neni pfimo navazan na pravni regulaci reklamy, je tfeba
pfi jeho vykladu zohledhovat mj. pravé zakladni prava a svobody. To ovSéem neméni
nic na tom, Ze posuzovani reklam podle kodexu neni pravnim posouzenim dodrzeni Ci
prekroCeni zakonnych limitd, ale posouzenim etické stranky reklam.

S ohledem na vySe uvedena vychodiska se arbitrazni komise zabyvala zejména
dopadem dotCenych reklam na spotfebitele a jejich celkovym vyznénim. Reklamy
podle arbitrazni komise neobsahuji zadny prvek, kterym by se zadavatel distancoval
od zobrazeného chovani, kritizoval jej i upozornil na jeho zavadnost. Naopak k tomuto
chovani pfistupuje neutralné a vyuziva jej pouze jako pozadi pro propagaci jim
nabizenych vyrobku.

Samotny satiricky prvek v reklamé se vyskytujici nemize sam o sobé odlvodnit zavér,
Ze reklama je eticka a v souladu s kodexem. Reklama navic zobrazuje i dité, tedy
potencialni obét (v jedné roviné interpretace reklamy) sexualniho nasili, a to
zpusobem, ktery nijak nenaznacduje, Zze by takové chovani vuc¢i nému bylo zavadné a
spoleCensky Skodlivé. Ze zavérecného sloganu ,zneuzij slevy“ je pfitom zjevné patrna
snaha spojit tuto situaci pouze s komercni propagaci zadavatele.
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Reklama tedy neslouzi primarné jako nosic¢ socialni kritiky zavadného jednani, resp.
kritiky cirkve, ale vyuziva dvojsmysinosti k vystavéni reklamniho pfibéhu, ktery ma
zjevné zaujmout a dokonce ,pobavit® pfijemce reklamy a v prvni fadé propagovat
znaCku a produkty zadavatele, a nikoliv pfispét k diskuzi o vyznamnych vefejnych
otazkach, jimiz zneuzivani déti ze strany cirkevnich hodnostait samoziejmé je. | kdyz
i Cisté komercni zamér reklam vyuzivajicich otazek vefejného vyznamu nelze
povazovat sam o sobé za nepfipustny, vyuziti takovych motivl klade na zadavatele
vySSi naroky na jejich etické provedeni v reklamé samotné a vystavuje je vySSimu
riziku toho, Ze se bude vefejnost citit vice dotCena. Zaroven v téchto pfipadech Casto
mulze dojit k tomu, Ze nebudou naplnény pozadavky na spoleCenskou odpovédnost
reklamy a necitlivym vyuzitim kontroverznich témat dojde k poSkozeni dobrého jména
reklamy jako takové. Proto je tfeba v téchto pfipadech vzdy citlivé zvazovat jak
vizualni, tak textovou a také kontextovou stranku reklamy. Ta v tomto pfipadé byla
zcela podfizena propagacnimu ucelu reklamy, reklama nijak nepracovala se
spoleCenskou zavadnosti dot€eného chovani, ani (byt nepfimo) nevyzyvala k diskuzi
o tomto tématu. Verejnost se tak opravnéné muze citit takovou reklamou dotéena. Zde
arbitrazni komise navic zohlednila i to, Ze reklama se tykala tak zavazného jednani,
jako je zneuzivani déti.

Podle arbitrazni komise dotéena reklama jednoznac¢né prekrocila vyse
naznac¢ené meze pripustnosti podle Kodexu reklamy a z vySe uvedenych divodu
nedostala pozadavkiim na slusnost a spole¢enskou odpovédnost reklamy ve
smyslu €l. 3.2. kodexu a pozadavku neohrozovat dobré jméno reklamy ve smyslu
¢€l. 3.4. kodexu.

V Praze, dne 13. unora 2026
Za spravnost:

Marek Hlavica
vykonny feditel
Adresati:
1. zadavatel reklamy
2. stézovatel
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